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Eckdaten der Befragung

Einwohnerzahl 31.12.2007

Stichprobe Erwachsene
Jugendliche der Oberstufe

Am Schalter abgeholte Fragebogen
Ausgeteilte Fragebogen

Total erhaltene Fragebogen

Gultige/auswertbare Fragebogen

21. Februar 2011 ‘

5152

872 (Einwohnerregister: Auswahl
nach Random-Verfahren)

45

27

944

692 (Bruttorucklauf 73.3%)

617 (Nettoriicklauf 62.5%)
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1. Standortqualitaten

F4

G

Sie finden hier Eigenschaften, die einen Ort zur Heimat machen.

Was hélt Sie in Ober&geri, was vermissen Sie hier? Kreuzen Sie bitte jeweils

Vermisse ict
Landschaft, Natur rund um den Ort O
Platze und freie Rdume im Ort O1
Gelebte Tradition/Eigenart am Ort O1
Chance, hier jemand zu sein und etwas zu bedeuten O
Gemeinsame Herkunft, zum Ort dazugehdren O1
Gute Kontakte zu Freunden und Nachbarn O
Nahe zur Verwandtschaft O1
Offene Atmosphare, Vielfalt von Menschen O
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S

Abbildung 1: Haltemotive und Mangelerfahrungen

Landschaft, Natur

Kontakte zu Freunden und Nachbarn
Hohe Sicherheit im Wohnumfeld
Moglichkeit sich personlich zurtckzuziehen
Gelebte Tradition/Eigenart am Ort

Gute Erreichbarkeit der Zentren
Stimmiges Ortsbild

Birgerfreundliche Gemeindeverwaltung
Platze und freie Raume

Offene Atmosphare, Vielfalt von Menschen
Gemeinsame Herkunft

Kinder- und jugendfreundliche Schulen
Vielseitige Freizeitangebote

Nahe zu Verwandten

Chance jemand zu sein
Arbeitsmdglichkeit und -aussichten

E Halt mich hier in %  =mVermisse ich hier in %  ®mKann ich nicht sagen in %
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Oberageri verfugt Uber eine herausragende Standortqualitat:
Landschaft/Natur
Gefolgt von (funf!) etablierten Standortqualitaten:

Kontakte zu Freunden/Nachbarn
Sicherheit im Wohnumfeld
Ruckzugsmoglichkeit

Gelebte Tradition

Erreichbarkeit der Zentren

... vermisst werden:

Arbeitsmoglichkeiten/-aussichten, Platze / Freiraume, Freizeitangebote

Tendenz 2006 / 2010: Weiche Standortfaktoren ,Kontakte zu Freunden,
Nachbarn™ und , Gelebte Tradition™ haben gewonnen.
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Partizipation und Engagement in der Gemeinde

F12 Jede Gemeinschaft ist auf das ehrenamtliche oder freiwillige Engagement ihrer Mitglieder angewiesen.
Im Folgenden finden Sie verschiedene Aktivitdaten. Kreuzen Sie bitte jeweils an, was flr Sie zutrifft.

Mache ich heute Mochte ichin Mac

schon Zukunft machen
A Mitwirken am 6rtlichen Vereinsleben (kulturell/sportlich) O O3
B Mitwirken im Quartier und O1 O2
in der Nachbarschaft
C Teilnahme am politischen Leben O1 02
D Teilnahme am kirchlichen oder O1 o7,
religiosen Leben
E Mitwirken im Sozialbereich (Kinderbetreuung, Jugendarbeit, O1 07

Altersbetreuung)
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Abbildung 2: Mitwirken am Dorfleben

Nachbarschaft und Quartier 43, 15.2

Brtiches Vereinsieben MM I c I I

Kirchliches/religidses Leben 33.7 5.7

Mitwirken im Sozialbereich 23.7 16.5

Politisches Lebenm 12 m

E Mache ich heute schon = Mochte ich in Zukunft machen mMache ich nicht (mehr) ®mKann ich nicht sagen
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e Oberageri besticht durch ein Uberdurchschnittlich nachbarschaftliches
und religioses Leben.

e FUr alle Bereiche ausser ,kirchliches/religioses Leben" lassen sich
12-16% der Bevolkerung neu gewinnen!

e Seit 18-20 Jahre Ansassige lassen sich gut firs Mitwirken im Dorf
gewinnen (Nachbarschaft/Quartier und ortliches Vereinsleben).
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2. Gemeinschaftsklima

Fo In jeder Gemeinde gibt es verschiedene Gruppen. Geben Sie bitte an, wie wichtig jede dieser Gruppen fiir Sie ist.
0 heisst «v6llig unwichtig fir michs», 10 heisst «sehr wichtig fir mich».
Mit den Werten dazwischen kénnen Sie lhre Antwort abstufen.

sehr wichtig
A Einheimische /Eingesessene fiir mich
Oo O1 O2 O3
B Neuzugezogene Personen : : : ,
F10 Und wie erleben Sie |hre Beziehungen zu diesen Gruppen?
O On Oz Os 0 heisst «sehr entspannt /sehr unproblematischs, 10 heisst «sehr gespannt
C ‘Personen auslindischer Nation Mit den Werten dazwischen kénnen Sie lhre Antwort abstufen.
”N\ P ”\ Fan s
A Einheimische /Eingesessene
Oo O1 O2 O3 0Oz Os Os O7 Os
B Neu zugezogene Personen
Qo O1 O2 O3 Os Os Qs O7 Os
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Abbildung 3: Wichtigkeit und Spannungsverhaltnis von
Personengruppen

9
8 T7i5 51
7
6
5
4
3
2
1
0 1 T 1 T T 1 1 T 1
& & e ) I8 < < o 2
NS NS 2 & & ¢ & by
& & -&é & & 5&0 & @*‘b < £
& &£ o° &S 4> & &{Q\ &
& < & N ® Q@
() N [}
&« < Ny
il e Mittelwert Wichtigkeit

s Mittelwert Spannungsgrad

essenz Quint AG Marketing & Kommunikation Seite 12




Gemeinde-Thermometer® Oberégeri: Bevélkerungsbefragung 2010 21. Februar 2011 ‘

Wichtig: Kinder/Jugendliche, Einheimische, die
Gemeindeverwaltung, Altere.

Grundsatzlich: Vergleichsweise wenig Spannungen.

HAchste Spannungen: gegenlber Auslander, Wohlhabende.

Hohere Spannungen: bei Neuzuzuger und politischen Gruppierungen.

Heimatgeflhl: 70% der Bevdlkerung flhlen sich sehr heimisch.
Integration: 62% sprechen von (sehr) guter Integration und noch mehr
= Heimisch sein heisst also nicht unbedingt integriert sein.
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3. Sorgenbarometer

21. Februar 2011

F5

Was macht lhnen Sorgen, wenn Sie an Ober&geri denken? 0 heisst «ich bin Gberhaupt nicht besorgt»,
10 heisst «ich bin sehr besorgt». Mit den Werten dazwischen kénnen Sie lhre Antwort abstufen.

Bitte jede Zeile beantworten.

Offentliche Finanzen

Qi Ot O O Qi O Qs

Verkehrsbelastung und -sicherheit

e ®; e o e o o

Bevolkerungsentwicklung (Alte, Junge, Nationalitaten)

e O B O O s L
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Abbildung 4: Sorgenbarometer

Siedlungsentwicklung
Verkehrsbelastung/-sicherheit
Bevolkerungsentwicklung
Soziale Sicherheit
Umweltqualitat

Kriminalitat

Arbeit

Ausbildung

Offentliche Finanzen
Gesundheit

Zusammenarbeit

E Kann ich nicht sagen B0 Geringste Sorge ®m1 E2 B3 4 5 6 m7 m8 m9 m10 Stirkste Sorge
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o «Siedlungs-», «Verkehrs-» und «Bevolkerungsentwicklung»
machen grossere Sorgen.

o «Offentliche Finanzen» und «Gesundheit>,
«Zusammenarbeit» machen am wenigsten Sorgen.

e Schuler, Auslander, Neuzuziger sowie hoher Gebildete erweisen sich
oft weniger besorgt, die Einheimischen und Morgartler eher mehr.
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4. Gemeindeentwicklung und Firmenstandort

F13 Was meinen Sie: In welche Richtung soll sich Oberageri in Zukunft am ehesten entwickeln?
Nur eine Antwort ankreuzen.

Offnung und Neuerung wiirden gut tun, insbesondere

(2

............................................................

------------------------------------------------------------
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Abbildung 5: Entwicklungsrichtung

0% 20% 40% 60% 50% 100%
Aosen IEETEEEE 27 DT T
Morgarten T i
Oberdgeri | — 253
Oberstufe | 41.9
18-351&hrige _ 15.6
36-55]ahrige | 22.4 24

(iber 55Jahrige m

= Offnung und frischer Wind von aussen wiirde gut tun

Es bleibt am besten so, wie es jetzt ist
E Tradition und herkémmliche Werte sollten verstarkt werden
B Kann ich nicht sagen
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e Gemeinde mit klarer Richtung: Im Leben modern, in der Werthaltung
in der Ruckbesinnung.

e «Offnung und frischer Wind von aussen» beflirwortet eine klare
Minderheit: die Jugendlichen.

Firmenstandort
e Sehr Gewerbe freundlich - sollte es mehr geben.

e Tendenz zu mehr Kultur, Freizeit, Tourismusangebot.

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation
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5. Zufriedenheit Gemeindeverwaltung & Gemeinderat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Mitarbeitende sind fachlich kompetent “ 76 14, 1 8
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Mitarbeitende sind effizient 2.1 3

Mitarbeitende sind flexibel und kénnen mit individuellen
Situationen umgehen

43.3
Mitarbeitende sind freundlich [ . o e 29.8

Fihlte mich mit Anliegen vom Gemeinderat ernst
genommen

7.1 11 Qg 13.8

=

5.7 5 8.9

o
5
]
=)l

Entscheidungen des Gemeinderates sind nachvollziehbar 8.3 4.25.3

Gemeinderat pflegt kooperativen, motivierenden
£ kooperath e —— ———

mKann ich nicht sagen mUberhaupt nicht zutreffend =1 =2 =3 4 5 6 m7 mE8 mE9 =10

[
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52% hatten in den letzten 6 Monaten Kontakt mit der Gemeinde!

Durchwegs gute Noten, aber mit Potenzial.

e Die hochsten Noten flur «Freundlichkeit» und «Fachkompetenz».

Gefolgt von «Effizienz» und der «Flexibilitat» (= Potenzial).

Am kritischsten erweisen sich Oberstufenschuler.

Gemeinderatskontakte:

e Mit den Gemeinderaten geht man harter ins Gericht. Man fuhlt sich
ernst genommen, vermag aber nicht jeden Entscheid nachvollziehen.
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Gemeinde-Thermometer® Oberégeri: Bevélkerungsbefragung 2010 21. Februar 2011 ‘

6. Ausgabenpraferenzen und Abgabenfairness

F14 Die bauliche Entwicklung von Ober&geri beruht unter anderem auf der Verteilung entsprechender Zonen
und Nutzfldchen. Welche sollte man lhrer Meinung nach in Zukunft ausdehnen, welche so belassen wie sie sind
und welche verkleinern?
Kreuzen Sie bitte jeweils an, was lhrer Meinung nach zutrifft. Bitte jede Zeile beantworten.

Kannich
Ausdehnen Belassen Verkleinern nicht sagen
A Naturlandschaften, Walder O @) O3 Oy
B Landwirtschaftszonen O1 Gy O3 Oy9
1 Wohnzone flir Mehrfamilienhduser O1 O O3 O99

und mehrstockige Wohnsiedlungen

essenz Quint AG Marketing & Kommunikation Seite 22
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Abbildung 7: Ausgabenpraferenzen

Siedlungs- und Quartiergestaltung

21. Februar 2011

12

Férderung von ginstigem Wohnraum s | 6
Lebensraum, Natur | 45.7 | 7.1
Energiegewinnung, -sparen, -sanierung |43.3 | 9.4
Offentlicher Verkehr 5|u.1 | 6
Sport und Freizeit 52.-51 | 7.3
Familie, Soziales | | 11
Sicherheit, Ruhe und Ordnung 62.1 | | 5.7
Zusammenarbeit mit Nachbargemeinden | 13.3
Umwelt, Entsorgung 53.2' 5.2
Kultur | 8.3
Bildung | 11
Gesundheit | 9.9
Wirtschaft, Standortférderung | S 10.9
Privatverkehr : 8.3
|

= Mehr investieren Gleich viel ausgeben = Sparen E Kann ich nicht sagen
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e Die Bevoblkerung wirde in die «Forderung von giunstigem
Wohnraum» und «Lebensraum, Natur>» investieren.

e Die restlichen Ausgaben sollen mehrheitlich auf dem aktuellen Stand
belassen werden.

e Das Thema , Energie" ist relevant, wie auch die Themen ,,Sport und
Freizeit" und , 0ffentlicher Verkehr".

e Sparen ist kein Thema, eventuell bei «privatem Verkehr».

Steuerfuss:

e 70% der Befragten mdchte den Steuerfuss zwischen 66 und 75%
belassen.

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation Seite 24
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7. Wohnzufriedenheit und Wegzugsabsichten

e Die Wohnzufriedenheit ist Gberdurchschnittlich hoch (76%):
«Oberageri hat Leim».

e Die grosste Zufriedenheit bekunden die Besitzer von Wohneigentum,
und Schiiler.

e Nur 4 Prozent denken an Wegzug, 16 Prozent gelegentlich.
Der Grund: fehlende glnstige Mietwohnung und fehlende Arbeit.
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8. Angebotsentwicklung und Investitionswunsch

F18

In Ober&geri gibt es Einrichtungen und Angebote fiir verschiedene Bediirfnisse. Einige davon sind hier aufgezdhlt. Von
welchen sollte es lhrer Meinung nach mehr geben, von welchen etwa gleich viel wie jetzt und von welchen weniger?
Kreuzen Sie bitte jeweils an, was lhrer Meinung nach zutrifft.

Sollte es
Sollte es gleich viel geben Sollte es Kann ich
mehr geben wie jetzt weniger geben nicht sagen

Einkaufsmdglichkeiten O O2 O3 O99
far den taglichen Bedarf

Mdglichkeiten, eine interessante O1 O2 O3 099
Arbeit zu finden

Freizeit- und Sporteinrichtungen O1 Q2 O3 Oy99
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e Auch in Zukunft soll es von den meisten genannten Angeboten gleich
viel geben, «Interessante Arbeit» ganz klar mehr.

e ,Einkaufsmoglichkeiten taglicher Bedarf® (Lebensmittel, Papeterie,
Apotheke/Drogerie) und , Grinflachen" teilweise mehr.

e Jugendliche, junge Erwachsene und langer Ortsansassige zeigen
starkes Interesse an einem Ausbau des «Sport- und
Freizeitangebot>». Im Sportbereich: Hallenbad/Schwimmbad &
Hallensport. Im Freizeitbereich: Musik und Film.

e Angebotsreduktionen wiunscht man sich nicht (keine Sparer).

e In erster Linie sind mehr Hort- und Krippenplatze gefragt.
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9. Raumordnung
Ausdehnen | Belassen Verkleinern | Kann ich
% % % nicht sagen
Erholungs- und
Begegnungszonen 64.7 30.3 1.6 3.4
Freihaltezonen 32.1 49.3 4.2 14 .4
Naturlandschaften,
Walder 30.6 63.9 1.1 4.4
Zone fur
Dienstleistungen,
Gewerbe und Industrie |25.1 54.9 10.2 9.7
Wohnzonen
Mehrfam./Siedlungen |23.2 40.7 29.7 6.5
Verkehrs- und
Parkplatzflachen 22.4 60.8 9.4 7.5
Wohnzonen
Einfamilienhauser 18.2 45.5 28.4 7.9

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation
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Einzig die , Erholungs- und Begegnungszone™ soll ausgedehnt werden.

Die anderen Flachennutzungen und Zonenverteilung sollen mehrheitlich
beibehalten werden.

Zu Wohnzonen: Einheimische wiunschen mehr Wohnflache fir
Mehrfamilienhdauser und Siedlungen, auf Kosten der Zonen fur
Einfamilienhauser.
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Entwicklungsgebiete Seeufer, Zentrum

F15

F15.1

F15.2

Der Gemeinderat mochte die Planung und Finanzierung der Entwicklungsgebiete Seeufer, Bader und Zentrum
innerhalb der raumplanerischen Auflagen, zeitlichen und finanziellen Rahmenbedingungen optimal auf die
Bevolkerungsinteressen abstimmen.

Welche der aufgefiihrten Entwicklungsprojekte soll der kiinftige Gemeinderat weiter bearbeiten?
Zutreffendes ankreuzen.

Seeufergestaltung On
B&aderprojekt (kombiniertes Strand- und Hallenbad]) O2
Zentrumsgestaltung s

Wenn Sie Prioritaten setzen miissten: Welches Projekt hatte erste Prioritat, welches zweite und dritte?
Bitte schreiben Sie die Zahlen 1, 2, und 3 in das passende Feld.
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Favorisiert: Baderprojekt & Seeufergestaltung, klar vor
Zentrumsplanung.

e 1. Prioritat: das Baderprojekt. Gefolgt von Seeufergestaltung und
Zentrumsgestaltung.

e Die Multifunktionalitat des Baderprojektes (Winter/Sommer) gibt
vermutlich den Ausschlag flr die hohere Priorisierung.
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10. Verkehrspolitik und Zusammenarbeit

Verkehr:

e Die Topthemen sind der «schnelle, strassenunabhingige OV-

Zubringer" und der ,,Ausbau des ZVB Angebotes auf
Gemeindegebiet".

e Sekundare Themen: «Verkehrssicherheit» und «F6rderung
Langsamverkehr» sowie «Ausbau des Nachtbusbetriebes».

e Neuralgische Verkehrsstellen sind: , Mitteldorf-/Schneitstrasse" sowie
,Hauptstrasse 9/Bachweg5".

e Weitere verkehrspolitische Anliegen: Verkehrsberuhigung,
Umfahrungen und Untertunnelungen.

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation
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Zusammenarbeit:

e Zusammenlegung der Gemeinden Ober- und Unterageri ist klar kein
Thema.

e Die Vorteile der bereichsspezifischen Zusammenarbeit werden breit

erkannt und entsprechende Aktivitaten unterstutzt. Die Feuerwehr hat
dabei viele Nennungen erhalten.
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11. Freizeitaktivitaten und Veranstaltungsangebot
e Im Sport: Unterageri ist gleich wichtig wie Oberageri.
e Geselligkeit und Kultur: hier wird klar getrennt.
e Mehrheit: beibehalten der Angebote.

e ,Kulturelle Anlasse, Sport und Freizeit" werden vorallem durch
~Mieter" und ,Schuler® und ,Junge™ mehr gefordert.
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12. Information und Kommunikation

F22 Wie wichtig sind fiir Sie die verschiedenen Informationsquellen zu Angelegenheiten der politischen Gemeinde?
0 heisst «véllig unwichtig», 10 heisst «sehr wichtig». Mit den Werten dazwischen kénnen Sie |hre Antwort abstufen.

A «Ageritalers sehr wichtig

e, ®&; e @& & @& o . e & o O Kann ich nicht sagen 99

...................................................................................................................................................................

B «0Oberé&geri.ch» [Amtliches Publikationsorgan)

Qo O1 Oz O3 Os Os 0Os 0O7r Os Oy Ow  Okannichnichtsagen 99

...................................................................................................................................................................

C Neue Zuger Zeitung

e o e s e & o e o o o O Kann ich nicht sagen 99

.................................................................................................................................................................

D «Zuger Presse»
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e Rund 45% beurteilen ihren Informationsgrad als gut bis sehr gut.

e 239% der Befragten glauben, schlecht bis durchschnittlich Uber die
Gemeindeaktivitaten informiert zu sein.

e Relevant fur die Information sind: «Gesprache zu Hause oder am
Arbeitsplatz», «Urnenabstimmungen>», die «lokalen

Printmedien» generell, und insbesondere der «Aegeritaler» (speziell
durch die Schiuler).

e ,Politcafé" ist als Breitenmedium noch nicht angekommen!
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Zum ,,Oberageri.ch"

Inhalt:
e Zwingend: Offizielle Mitteilungen.

e Schulteil und Kultur/Veranstaltungen sind relevant.

e Politische Themen und Gewerbeteil entsprechen weniger dem
Bedurfnis.

e Keine namhafte Lucken im Inhalt.
Erscheinungsrhythmus:

e Alle 2 Monate wird mehrheitlich gewlnscht, mit Tendenz zu
monatlicher Erscheinung.

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation
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Der Onlineschalter

e Nur die Halfte nutzt den Onlineschalter und das 1-2 Mal pro Jahr.

e Mit der Bedienungsfreundlichkeit, Ubersichtlichkeit und
Vollstandigkeit sind die Nutzer grossmehrheitlich zufrieden.

Kostenloser, elektronischer Infodienst:

e 53.6% ist interessiert an einem Angebot eines kostenlosen
elektronischen Informationsdienstes.

e Die Grossmehrheit bevorzugt E-Mail gegentuber SMS.

e Prioritat Inhalte: 1. Kultur, 2. Entsorgung und Politik.

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation
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Entwicklungen seit der Befragung 2006

Weiche Standortfaktoren , Kontakte zu Freunden, Nachbarn™ und
,Gelebte Tradition™ haben gewonnen.

Klarer Trend zu Tradition und herkdbmmlichen Werten.
Kinder und Jugendliche haben an Wichtigkeit gewonnen.

Als Firmenstandort geeignet sind vermehrt Betriebe aus Freizeit und
Tourismus.

Gunstiger Wohnraum wird zunehmend gefordert wie auch
umweltbezogene Losungen (Offentlicher Verkehr & Energie).

Bedeutung von , Gesprachen™ nimmt zu.
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e Bedurfnis nach familienerganzender Kinderbetreuung nimmt zu wie
auch das Bedulrfnis nach Freizeits- und Vereinsangeboten.

e Nutzung und Bedeutung von elektronischen Medien hat zugenommen.

e Zusammenarbeit mit Unterageri wird noch mehr gewinscht.
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Vielen herzlichen Dank!

Seite 41

Qessenz Quint AG Marketing & Kommunikation



Gemeinde-Thermometer® Oberégeri: Bevélkerungsbefragung 2010 21. Februar 2011 ‘

Klar in der Wirkung:

Quint AG Marketing & Kommunikation
Frank Steiner, steiner@quint.ch
Roland Brun, brun@quint.ch

Beat Brunner brunner@Ifp.ch / Landert Partner Zirich

Luzernerstrasse 26, CH-6330 Cham, Tel. 041 785 2000, www.quint.ag
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